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Préambule

La Journée du patrimoine de pays — Journée des moulins a réussi son réle de sensibilisation au
patrimoine, souvent non protégé ou méconnu, en accueillant environ 165 000 visiteurs dans toute la
France dimanche 24 juin 2007.

Le theme des Rues et Chemins a été tres apprécié. Les rues de nos villes et les chemins de nos
campagnes ont ainsi été arpentés par de nombreux visiteurs pour découvrir ou redécouvrir les
éléments batis et paysagers qui les jalonnent. L'origine du nom des rues, les techniques de
construction en pierres séches et de caladage, I'histoire du Chemin de St Jacques de Compostelle ont
fait lI'objet de nombreuses animations. Les visiteurs auront également pu participer a des
inaugurations de sentiers, au débroussaillage de chemins oubliés, a la remise en route d’'une roue de
moulin restaurée...

Cette Journée, coordonnée nationalement et grace a I'action de délégations locales, est le résultat de
la volonté de plus d'un millier d’organisateurs a faire partager leur patrimoine au plus grand nombre.
Les associations principalement mais aussi les offices de tourisme, les collectivités, les particuliers,
les artisans... sont de plus en plus nombreux a se mobiliser chaque année pour participer a cet
événement national.



1. Les manifestations

Une participation en hausse

La Journée du patrimoine de Pays - Journée des Moulins a présenté 1549 animations sur tout le
week-end, dont 1419 exclusivement le dimanche. Ce nombre de participants n'a jamais été atteint.
En trois ans, le nombre de participants est passé de 1213 a 1549 animations soient 336 animations
supplémentaires.

Journée du patrimoine de pays - Journée des moulins
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Les raisons de cette forte participation sont multiples.
En 2006, 'augmentation vient de I'association nouvelle de la Journée des Moulins avec la Journée du
Patrimoine de Pays ; 250 animations de moulins affiliées a la FFAM s’ajoutent ainsi a la Journée.

En 2007, plusieurs facteurs expliquent cette augmentation.

- Le théme « Rues et Chemins » est un theme porteur qui a séduit de nombreux organisateurs car
c’est un théme qui s'adapte partout, qui intéresse a la fois les villes et les campagnes et qui pour
certaines animations ne nécessitent pas d’organisation spécifigue préalable avec notamment la
possession de topo-guide, de circuit balisé déja mis en place...

- Une augmentation de premiére participation qui est passée de 25,5 % en 2006 a 33,5 % en 2007.
L’augmentation d’inscriptions tient a de nouveaux contacts pris cette année pour faire la promotion de
cette journée dans certaines régions comme Patrimoine Rhonalpin en Rhéne-Alpes, la Fondation du
Patrimoine dans le Limousin, I'udotsi 34, la FACIM en Savoie et Haute-Savoie, le réseau des villes et
pays d'art et d’histoire, le réseau national des foyers ruraux...

- Le dynamisme de certains délégués et la présence de nouvelles délégations ont permis une
augmentation de participation dans ces départements. (ex: Hautes-Pyrénées, Lot, Pyrénées-
Atlantiques, Lot-et-Garonne, Indre...)

- L’association de la Journée avec celle des Moulins a permis une présence et une participation
jusqu’ici faible dans les départements des Landes, de la Manche, de la Marne ou de la Haute-Marne.



Les organisateurs des manifestations

La Journée du Patrimoine de Pays — Journée des Moulins est une manifestation principalement
associative, portée par des bénévoles, puisque que plus de 50 % des organisateurs sont des
associations. Les Offices de tourisme augmentent fortement leur participation (22,60 % en 2007
contre 15 % en 2006). 146 animations ont été organisées par des OT nouveaux participants.

Les collectivités et notamment les communautés de communes, les pays et syndicats mixtes sont des
structures de plus en plus impliqguées dans le tourisme et le patrimoine car cette compétence leur est
affectée. Ces organismes ont une bonne connaissance de leur territoire et assurent un réle de
coordinateur en centralisant et en communiquant sur les manifestations de leur territoire.

Structures des 1549 animations

Nombre Pourcentage

ASSOCIATION 799 51,60%

OFFICE DE TOURISME 350 22,60%
COLLECTIVITE 186 12%

PARTICULIER 88 5,70%

MUSEE 52 3,40%

ATELIER 25 1,60%

ENTREPRISE 23 1,50%

AUTRES 11 0,70%

PNR (Parc Naturel Régional) 10 0,60%

CAPEB 5 0,30%

La FNOTSI, compte tenu de sa forte participation est le premier réseau d’affiliation. Viennent ensuite
la FFAM (18,60 %), la FNASSEM (14,30 %), MPF (5,40 %) pour les réseaux de participation les plus
important. A noter 'augmentation des animations proposées par les Villes et Pays d’Art et d’Histoire
(29 en 2007 contre 12 en 2006) et I'arrivée des foyers ruraux comme nouveaux participants.
Beaucoup de structures (plus de 30 % des animations) restent non affiliées aux réseaux proposés ou
ne répondent pas a la question.

Affiliations des 1549 animations

Nombre | Pourcentage dont 1ére participation (33,5 %)

FNOTSI 346 22,30% 146
FFAM 288 18,60% 74
FNASSEM 221 14,30% 35
MPF 83 5,40%) 14
VPAH (Ville et Pays d’Art et d’Histoire) 29 1,90% 12
CAPEB 22 1,40% 3
FONDATION DU PATRIMOINE 15 1% 5
MAP 12 0,80% 1
MEDD 14 0,90% 5
NOTRE VILLAGE 12 0,80%) 5
FOYERS RURAUX 12 0,80%) 10
ARCHITECTES DU PATRIMOINE 5 0,30%) 0
AUTRES 97 6,30%

VIDE 393 25,40% 207
TOTAL 1549 517




La répartition géographique

La tendance nationale montre une augmentation de participants. La plupart des régions participent a
cette augmentation tandis que d'autres se stabilisent. L'Alsace, I'Aquitaine, la Bretagne, Midi-
Pyrénées et Rhdne-Alpes sont en forte progression tandis que I'lle-de-France et Poitou-Charentes
sont les deux rares régions a diminuer.

A noter la premiére participation d'un Département d'Outre Mer, la Réunion, avec la FEDAR,
(Fédération des associations rurales), trés motivée et satisfaite de sa participation.

Nombre d'animations par Région
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Alors que pratiquement toutes les régions ont augmenté leur taux de participation, des déséquilibres
demeurent entre le quart Nord-Est et le reste de la France. C'est dans ce quart Nord-Est que se
concentrent les régions qui ne dépassent pas les 50 animations par région, voire 20 pour la
Haute-Normandie, la Lorraine et la Franche-Comté.

Malgré tout, alors que 5 régions proposaient moins de 10 animations I'année derniere, seule la Corse
demeure a ce niveau, rejoint cette année par la Réunion.

Les régions ou se concentrent les animations sont a I'ouest et dans le sud du territoire. On note une
forte mobilisation des régions Bretagne, Auvergne, Rhone-Alpes et PACA avec plus de 100
animations par région. Les Pays de la Loire et Midi-Pyrénées se détachent et arrivent au-dela des
200 animations par région malgré des disparités départementales au sein de ces régions.






La fréquentation des sites

Une moyenne a été effectuée d'apres I'enquéte menée auprés des organisateurs. 775 réponses
exploitables ont été recues. Les résultats font état de 83 198 visiteurs sur 775 animations, ce qui
correspond a une moyenne d’environ 107 visiteurs par animation . Alors que I'année 2006 présentait
une légeére baisse, la fréquentation 2007 réaugmente et repasse au-dessus des 100 visiteurs par
animation. Les prévisions donnent donc une participation nationale de 165 000 visiteurs .

La moyenne de 107 visiteurs par animation ne révele pas les déséquilibres et les écarts entre les
différentes animations. La médiane est un indicateur plus précis et se situe a 50 visiteurs . En effet, il
existe autant d’animations qui ont accueilli moins de 50 visiteurs que celles qui en ont regus plus.

Les moulins sont un patrimoine qui a attiré le public. Les visites de moulins se situent en moyenne a
environ 200 visiteurs, soit beaucoup plus que la moyenne générale. Compte tenu des 316 animations
spécifiguement liées au théme « moulin », on peut indiquer que plus d'1/3 des visiteurs sont venus
visiter un moulin.

66 % de satisfaction : On peut signaler que suite a I'enquéte menée auprés des participants, 66 %
d’entre eux sont satisfaits du nombre de visiteurs gqu'ils ont recus.

3. La communication et les relations presse

Organisation de la campagne de communication nati@he

La campagne de communication a débuté en novembre 2006 avec la mise en ligne du premier
communiqué de presse sur le site internet de la Journée.

Une présence et une diffusion de documents ont été faites lors de nombreux Salons ou Rencontres :
- Salon du Patrimoine Culturel 9-12 novembre 2006 sur les stands de MPF et de la CAPEB
- Batir Ecologique 1-3 décembre 2006 sur le stand de MPF
- Etats Généraux du Paysage 8 février 2007
- Salon de I'Agriculture 3-11 mars 2007 sur les stands de MPF et du MEDAD
- Salon de la Randonnée 30 mars au 2 avril 2007 sur le stand de 'ONF

Des contacts ont été pris dés décembre avec les Comités Départementaux du Tourisme et les
services Communication des Conseils Généraux pour connaitre le calendrier et les modalités a suivre
pour paraitre dans leurs publications (agenda estival, mensuel d’information, site internet...).

Un partenariat a été établit avec I'ACIR Compostelle qui a diffusé un appel a participation via son
réseau (Comités Départementaux de Randonnée Pédestre, Communes, Conseils Généraux, Offices
de Tourisme, Associations du patrimoine...). Un article a été publié dans leur revue éditée a
12 000 exemplaires en janvier 2007.

La médiatisation par le Net

Le site Internet www.journeedupatrimoinedepays.com diffuse auprés du public et des médias toutes
les informations relatives a la Journée, notamment : le programme national des animations, une
rubrique espace presse qui permet de télécharger le communiqué et le dossier de presse, des visuels
et les contacts des délégués...

Le site internet a connu une importante hausse de visiteurs a chaque mois de I'année, en comparaison a
année 2006. Un pic de fréquentation a eu lieu comme chaque année au mois de juin : 11 122 visiteurs
sont venus consulter le site en juin 2007, soit plus du double que I'année derniére (2006 : 5 117 visiteurs).

Sur les 5 mois précédents I'événement (de février a juin), il y a eu 10 077 visiteurs en 2006.
En 2007, les visiteurs étaient 18 822, soit une augmentation de 87 %.



Audience site internet JPP en 2007 et 2006
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Les relations avec la presse

La campagne de presse s'est faite en deux temps : dés mars-avril, un communiqué a été adressé
aupres de la presse spécialisée trimestrielle et mensuelle (presse patrimoine, tourisme, presse
agricole, professionnels du batiment, artisans, associations ...) ; en mai-juin, un dossier de presse a
été envoyé a la presse quotidienne régionale, aux hebdomadaires, aux radios et aux médias télévisés
(France Télévisions, TF1, télévisions locales), et aux agences de presse. Une relance a été effectuée
au début du mois de juin, par le secrétariat de la Journée du Patrimoine de Pays, les comités
départementaux (qui ont également organisé des conférences de presse et édité des programmes) et
le Ministére de I'Ecologie du Développement et de ’Aménagement durables.

Les retombées presse

La coordination nationale a envoyé a prés de 1000 contacts les communiqués et dossiers de presse
ou étaient présentés une sélection de manifestations. L’'envoi a été le plus possible personnalisé et les
programmes locaux spécifiqgues ont été envoyés aux rédactions locales quand cela était possible et
nécessaire.

Malgré les relances, il est difficile de faire le bilan de tous les articles, annonces et interviews faits par
les multiples et différents supports (TV, Radio, Presse...), sur 'ensemble du territoire.

Au niveau national

TF1 a annoncé I'événement le vendredi 22 juin au JT de 13h par un reportage sur les murets en
pierre seche a Faugére (Hérault).

France 2 a annoncé I'événement le vendredi 22 juin au JT de 13h par un reportage sur un Moulin de I'Oise.
France Inter : L’émission « Carnets de campagne » du mardi 19 juin (12h30-12h45) a débuté sur la
Journée du Patrimoine de Pays et des Moulins. Un lien internet était ensuite présent sur le site de
'émission.

Il est trés difficile d’avoir un retour concernant la presse quotidienne nationale.

La Presse Spécialisée :

La Journée a été relayée dans ces différents supports : Atrium Construction, L'Ecologiste, Accueillir
Magazine, Patrimoni (Aveyron), La Terre de Chez Nous (Franche-Comté), Le Bulletin Agricole
(Hautes-Pyrénées), Pyrénées-Magazine (Midi-Pyrénées)...

Les partenaires de la Journée ont diffusé sur leur site Internet et dans leur revue les renseignements
concernant la manifestation : Patrimoine Rural des Maisons Paysannes de France, I'Entrait de la
FNASSEM, Moulins de France de la FFAM, I'’Annuaire 2007/2008 des Architectes du Patrimoine,
Agrimuse de I'AFMA, Le Courrier du Patrimoine de Patrimoine-Rhoénalpin, Chemins... de 'ACIR
Compostelle...

- -9-



Au niveau local
Les grands quotidiens locaux et régionaux ont relayé I'information. Plusieurs France 3 et France Bleu
se sont intéressés a I'événement dans différents départements ou régions.

Presse écrite locale

Derniéres Nouvelles d’Alsace ; Sud Ouest ; Journal du Médoc ; La Gazette du Pays ; Le Républicain ;
La semaine du Pays Basque; Eclair Pyrénées; La Montagne; La Semaine de ['Allier; La
Bourbonnais rural ; Le Réveil Cantalien ; La Dépéche d'Auvergne ; L'Union du Cantal ; La Ruche ; La
Gazette ; La Tribune - Le Progrés; La Gazette de Thiers; Ouest France; Le Pays d'Auge; ;La
Gazette de la Manche ; La Manche Libre ; Presse de la Manche ; Le Journal de I'Orne; L'Orne
Combattante ; Le Réveil ; Le Bien Public ; Journal du Centre ; Le Régional ; L'Yonne Républicaine ;
Le Journal de Sabne et Loire; La Gazette du Morvan; Le Progrés; L'Yonne Mag, suppl we de
I'Yonne Républicaine ; Le Télégramme ; Presse d'Armor ; Petit Bleu ; Berry Républicain ; La Nouvelle
République ; Journal du Centre ; L'action républicaine ; Le Petit Vendémois ; La Renaissance du Loir-
et-Cher ; L’Est Eclair ; Libération Champagne ; L'Union ; Journal de la Haute Marne ; La Croix de la
Haute Marne ; L'Est Républicain ; Le Journal de Sadne et Loire ; L'Indépendant du Louhannais et du
Jura ; L'Eveil Normand ; Paris - Normandie ; Le Courrier de I'Eure ; Le Parisien ; La République de
Seine-et-Marne ; Toutes les Nouvelles; La Dépéche du Midi; Voix du Midi Lauragais;
L'Indépendant ; Semaine du Minervois ; La Marseillaise ; L'Hérault du Jour ; Journal de I'Hérault;
Lozére Nouvelle ; Le Petit Journal ; Le Populaire; L'Echo; Le Nouvelliste ; La Liberté de I'Est;
L'Ariégeois Magazine ; La Gazette Ariégeoise ; Le Journal de I'Ariege ; 4 Pays d'Ariege ; Centre
Presse ; La Semaine du Lot ; La Dépéche du Lot ; La Vie Quercynoise ; La Semaine des Pyrénées ;
La Dépéche du Tarn et Garonne ; La Voix du Nord ; L'Observateur ; Nord Eclair ; La Provence ; Haute
Provence Info; Nice Matin; La Provence version Fémina ; Vaucluse Matin ; L'Hebdo de Sévre et
Maine ; L'Eclaireur ; Courrier du Pays de Retz ; Le Courrier de I'Ouest ; Haut Anjou ; Le Maine Libre ;
L'Echo Sarthois ; Pays Yonnais; Vendée Journal ; Vendée Matin; Le Courrier Picard; L'Aisne
Nouvelle ; Oise Hebdo ; Le Bonhomme Picard ; Charente Libre ; Dauphiné Libéré ; La Voix de I'Ain ;
L'Hebdo de I'Ardéeche ; Le Dauphiné Libéré ; L"Essor ; Tarentaise Hebdo ; La Savoie ; Le Messager...

Radio locale

France Bleu Pays d’Auvergne, France Bleu Armorique, France Bleu Belfort, France Bleu Cotentin,
France Bleu Haute-Normandie, France Bleu lle-de-France « week-end a la carte », France Bleu Pays-
Basque, France Bleu Bourgogne, France Bleu Berry, France Bleu Drome-Ardéche émissions
« Découverte » et « On sort en Rhdne-Alpes », France Bleu Béarn, radio CFM, RCF Accords, Radio
Alpes 1, Radio FM Vallée d'Aure, Radio Totem, NRJ L’Aigle, Radio Scoop, Radio Pais, Radio des
Ballons, Radio Alpes Mancelle, Skyrock, Canal 15, radio Caroline, RTL Vendée, Radio Verdon, ODS
Radio, Radio Prévert, Radio RVA Ambert, Fusion FM...

Télévision locale

France 3 Rhdne-Alpes, France 3 Poitou-Charentes, France 3 Haute Bretagne, France 3 Méditerranée
- Rédaction de Nice, Nice Télévision, M6 Lille...

Les sites internet :

Quelques exemples :

Les sites internet des partenaires et organisateurs de la Journée ; Via France ; le Portail Patrimoine
de France 2 et France 3 (en Home-Page), 'AMRF (Association des Maires Ruraux de France), 'AJP
(Association des Journalistes du Patrimoine), le Blog patrimoine du Pélerin, les sites evene.fr,
lesroutesduterroir.info, pierreactual.com, actu-environnement.com, petitfute.com, tourmagazine.fr...

De nombreux Conseils Généraux et Comités Départementaux du Tourisme ont annoncé I'événement
et les animations de leur département sur leur site internet.



4. Résultats de I'enquéte

~ 66 % des organisateurs sont satisfaits du nombre de leurs visiteurs

~ 72 % des organisateurs connaissent le site Internet événementiel de la Journée.

~ 82 % des organisateurs ont fait une action auprés de la presse locale.

~ 60 % des animations ont fait I'objet d’un article, d’'un reportage ou d’un interview.

~ 58 % des organisateurs ont réalisé un dépliant spécifique sur leur animation.

~ 79 % des organisateurs trouvent que les affiches envoyées sont en nombre suffisant.
~ 82 % des organisateurs envisagent de participer a I'édition 2008.

Les chiffres de I'enquéte sont plutét encourageants.

Au niveau de la fréquentation, les 2/3 des organisateurs sont satisfaits du nombre de leurs visiteurs.
En complément de la communication assurée par I'organisation centrale et/ou les délégations, une
trés grande majorité des organisateurs (82%) ménent une action auprés des médias. Cette conjonction
des moyens donne un chiffre trés honorable de couverture au niveau de la presse locale puisque
60 % des organisateurs disent avoir fait I'objet d’'un article, d’'un reportage, d’'une interview...
Néanmoins, plusieurs remarques recommandent une communication plus forte et regrettent que
I'événement soit encore mal connu.

Au niveau des documents promotionnels, les affiches nationales ont été recues en nombre suffisant
d’'aprés 79 % des organisateurs. On ne remettra pas en cause leur nombre. Par contre, le format pose
de nouveau probléeme pour certains d'entre eux. Des affiches plus petites sont demandées type
format A4. Le bandeau vierge en bas de I'affiche a peu fait 'objet de remarques comparé aux années
précédentes. Il semblerait que I'espace soit désormais suffisant suite aux petits remaniements de
cette année. Des flyers sont également suggérés avec l'idée d'un verso vierge pour y inscrire son
animation. On remarque enfin que 58 % des organisateurs réalisent un dépliant, ce qui est conseillé et
vivement recommandé.

Pour finir, les prévisions pour I'année prochaine sont optimistes puisque 82 % envisagent une
nouvelle participation pour I'édition 2008. Seulement 3 % déclarés ne souhaitent pas renouveler.

5. Theme 2008

La 11° Journée du Patrimoine de Pays — Journée des Moulins se
déroulera le dimanche 15 juin 2008 avec pour théme les
« Lieux de production - agricole, artisanale, industrielle ».

Seront mis a I'honneur les béatiments, les témoignages de la vie
économique passée ainsi que les métiers et savoir-faire qui s'y rapportent .

Exemples : ardoisiéres, ateliers, blanchisseries, brasseries, brlleries,

briqueteries, chais, carriéres, cidreries, corderies, coutelleries, distilleries,

fermes, filatures, fonderies, forges, fours (a chaux, a chanvre, a pain),

glacieres, huileries, imprimeries, magnaneries, marais salants, mines,

moulins, papeteries, poteries, pressoirs, scieries, teintureries, tanneries,
Moulinde vanneau8¢  tissages, tuileries, verreries, usines métallurgiques...



5. Les organisateurs

Le comité de pilotage national

La Journée du Patrimoine de Pays — Journée des Moulins est organisée sur le plan national par les
Architectes du Patrimoine, la CAPEB (Confédération de I'Artisanat et des Petites Entreprises du
Béatiment), la FFAM (Fédération Francaise des Associations de sauvegarde des Moulins),
la FNASSEM (Fédération Nationale des Associations de Sauvegarde des Sites et Ensembles
Monumentaux), la FNOTSI (Fédération Nationale des Offices de Tourisme et Syndicats d’Initiative),
les Maisons Paysannes de France, Notre Village et bénéficie du soutien du Ministére de I'Agriculture
et de la Péche et du Ministére de I'Ecologie, du Développement et de I’Aménagement durables.

Ces membres regroupés au sein de I'Association pour la Journée du Patrimoine de Pays se
réunissent une fois par mois pour établir et valider les différentes phases d'organisation de
I'événement. La FNASSEM assure le secrétariat et la logistique de cette Journée.

Actions du secrétariat et du Comité de Pilotage national :

Définition du projet :
~ Choix du théme et de la date
~ ldentifier le patrimoine concerné
~ Recherche de partenaires et de nouveaux réseaux a mobiliser

Financement :
~ Recherche de partenaires financiers
~ Instruire et suivre les demandes de subventions
~ Etablir un budget prévisionnel et compte de résultat

Logistique :
~ Animation des réunions du comité de pilotage
~ Diffusion des dossiers de participation via différents réseaux nationaux et locaux
~ Rédaction et conception du Journal présentant le théeme de la JPP
~ Conception de I'affiche
~ Saisie du programme
~ Diffusion matériel promotionnel
~ Réception, saisie, et analyse des fiches bilan

Communication :
~ Création et mise en ligne du site Internet évenementiel,
~ Rédaction et diffusion des documents presse
~ Actualisation de différents fichiers (presse, réseaux...)
~ Relations et Relance Presse au niveau national (et local lorsqu’il n'y a pas de délégués ou
lorsque celui-ci n'assure pas la mission communication).
~ Conception d’'une revue de presse

Relation avec les délégués :
- Comptes-rendus réunions comités de pilotage
- Information et diffusion des programmes locaux
- Information et diffusion des documents presse
- Diffusion des documents promotionnels



Les comités et délégués départementaux

Une soixantaine de délégations, affiliées principalement aux organisateurs nationaux mais aussi a des
partenaires culturels locaux, coordonnent 'organisation de la Journée sur le terrain. Les délégations,
majoritairement départementales, sont également structurées de fagon régionale en Bretagne et en
Poitou-Charentes. La Région Auvergne, initiée par les DDAF 43 et 63, commence elle aussi a monter
un comité d’organisation régional.

La délégation locale est un échelon essentiel pour promouvoir et représenter la Journée sur
'ensemble du territoire francais. L'implantation locale permet une meilleur diffusion et visibilité de
cette Journée nationale. La proximité, la connaissance du territoire et de ses réseaux sont des
éléments importants pour la mobilisation des participants, la communication et ainsi la bonne réussite
de la manifestation.

La dynamisation du réseau et la mutualisation des expériences sont nécessaires pour une meilleure
coordination. Une rencontre annuelle est ainsi organisée depuis I'année derniére durant le Salon du
Patrimoine Culturel en Novembre. La recherche de nouveaux délégués et de nouveaux relais de
diffusion est un travail important & continuer pour assurer un renouvellement et doter des
départements encore non pourvus.

Cette année, de nouvelles délégations ont été créées (Indre, Jura, Pyrénées-Atlantiques), d’autres ont
été modifiees comme en Vendée ou dans le Lot-et-Garonne et un relais s’est soudé en Rhéne-Alpes

avec l'association Patrimoine-Rhdnalpin.



